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¢Qué es

Conectando
al centro?
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Conectando al centro es un programa piloto de
apropiacion digital, liderado por la Fundacion
Gilberto Alzate Avendaino en alianza con Dirty
Kitchen S.A.S y la Fundacion Atempo, con el
gue se busca acompanar a los creadores y
artistas de las localidades del Centro de la
ciudad (La Candelaria, Los Martires y Santa
Fé), en el desarrollo de contenidos y creaciones
para entornos digitales que permitan establecer
canales adicionales de comunicacion y
reinventarse ante las medidas de aislamiento
preventivo decretadas.
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Este programa seleccionara inicialmente 25 personas que hayan
participado en la encuesta desarrollada en el marco de la
estrategia, quienes seran parte de una aproximacion a la
generacion de contenidos digitales. Posteriormente se
seleccionaran 10 finalistas con quienes se trabajara la produccion
y postproduccion de contenidos que entraran en circulacion en las
plataformas digitales de la Fuga.
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La Fundacion Gilberto Alzate Avendafo se ha consolidado como uno
de los centros artisticos y culturales mas importantes de Bogota siendo
detonador de la participacion y formacidon democratica a través de los
debates, foros, seminarios y catedras. Dentro de los objetivos
estratégicos de la Fuga se resalta la construccion de un
posicionamiento positivo del centro de Bogota, trabajando en la
formulacion y ejecucion de proyectos de manera articulada con
organizaciones publicas y privadas para revitalizar y transformar las
diferentes localidades que componen el Centro.




Liderar y visibilizar la estrategia conectando al Centro en
sus diferentes etapas, con acciones gue permitan dar a
conocer el potencial creativo del centro de la ciudad.
Desarrollo de una estrategia que ayude a solventar la
situacion actual de los artistas de la poblacion de Artistas en
las localidades de Martires, Santa Fé y Candelaria, con
ocasion a la emergencia COVID-19.

Dar a conocer las producciones realizadas por los artistas
seleccionados en el proceso, y fortalecer la circulacion de los
contenidos desarrollados en las plataformas digitales.
Promover las creaciones de emprendedores y artistas del
centro con estandares de calidad que generen valor a sus
proyectos.

Crear un especial digital en la plataforma web de la FUGA
gue documente todo el proceso.

Apoyar la circulacion de los contenidos producidos por los
artistas del centro en espacios alternos a los medios de
comunicacion y digitales.
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Colectivo
Atempo




Atempo es un equipo interdisciplinar con raices en el performance y el
graffiti nacido a finales de 2011 en Bogota. Su trabajo se desarrolla
principalmente en el espacio publico en contacto con la gente,
articulando la gestion cultural y comunitaria, la pedagogia y el activismo
social y ambiental. A partir del contexto, han generado espacios de
creacion colectiva, laboratorios y practicas no convencionales de
educacion, creacion y desarrollo social.



Generar una investigacion de campo del estado actual del sector
artistico del centro y vincular agentes culturales al proyecto de la
poblacion de artistas y agentes culturales en las localidades de
Martires, Santa Fé y Candelaria en torno a la emergencia COVID-19.
Conectar a la Fundacion Gilberto Alzate Avendafio con artistas y
agentes culturales para generar procesos colectivos e interactivos
entre ellos.

Incentivar a la poblacion perteneciente al sector cultural de las 3
localidades a participar en el proyecto Conectando al centro.
Desarrollo de encuestas a actores en las localidades de Matrtires,
Santa Fe y Candelaria que muestren la opinion, el perfil y la
condiciones de estos.

Contacto directo voz a voz con lideres , artistas, organizaciones e
Instituciones culturales tanto independientes como gubernamentales
pertenecientes al centro de Bogota con el fin de motivarlos a
participar y correr la voz entre su red de trabajo.
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Dirty Kitchen es una organizacion que cuenta con trayectoria de casi diez afios
de constitucion, pionera en la generacion de contenido digital y analisis de Data,
dedicada al estudio y produccion de contenidos audiovisuales creados
especialmente para nuevos medios digitales de consumo. Es la organizacion
reconocida por desarrollar la primer serie de contenido web: “Adulto
Contemporaneo” en 2013, la cual alcanz6 audiencias entre 3 millones de
adultos, mas de 30 capitulos, 94.000 fans en Facebook, 10.000 seguidores en
Twitter y mas de 37.000 en YouTube. En el tema comunitario y social Dirty
Kitchen S.A.S emprendié un proyecto que se llama ENTURADOS, el primer
colectivo sostenible de creadores digitales en el pais, ubicado en el Pacifico,
especificamente en Buenaventura, en el cual se capacitaron a mas de 150
jovenes de Buenaventura en creacion de contenidos audiovisuales.






INVITACION A PARTICIPAR

¢ Inicio con proceso de invitacion a participar en el programa por medio
del diligenciamiento de una encuesta que a su vez alimenta un
diagndstico posterior.

¢ Encuentro abierto de socializacion del programa a través de Instagram
Live, donde se dara informacion de la estrategia y se resolveran dudas

¢ Desarrollo de un proceso de preseleccion de 25 agentes culturales
de las localidades de Martires Santafé y Candelaria, que hayan
participado en el diligenciamiento de la encuesta.

¢ Informe diagndstico de los agentes culturales del sector como resultado
del analisis de la informacion recibida en las encuestas.

¢ Pre seleccion de los 25 participantes bajo criterios definidos.
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Se seleccionaran inicialmente 25 personas que hayan diligenciado la
encuesta, de acuerdo con los siguientes criterios:

Vulnerabilidad

Criterios . Motivacion

25 pre . . o -
seleccionados - Capacidades técnicas y acceso tecnologico y digital

Proyecto artistico.




TALLERES 25 PRESELECCIONADOS

¢ Realizacion de 3 talleres virtuales a cargo de Atempo, a traves de
plataformas como facebook-live y/o Live |G, que incluyan ejercicios de
comunicacion verbal y corporal, y pautas de tallerismo basicas.

¢ Video de 2 minutos con sugerencias y lineamientos a cargo de Dirty
Kitchen de como generar un contenido audiovisual para las diferentes
plataformas digitales.

¢ Realizacion de taller virtual en dos sesiones a cargo de Dirty Kitchen
donde se profundizara sobre aspectos técnicos importantes para la
elaboracion de un contenido audiovisual practico y claro.

¢ Los 25 preseleccionados elaboraran y enviaran un video que sera
sometido a evaluacion para la seleccion de los 10 finalistas que
adelantaran el proceso de capacitacion con Dirty Kitchen.

@)
N
T
O

Om
r <
0

¢ Seleccion de los 10 finalistas bajo criterios definidos por revision de
video casting entregado.




Temas
talleres
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Taller 1: Comunicacién verbal, dictado por Diego Malaver, artista plastico
con amplia experiencia en escritura creativa, donde se daran consejos de
comunicacion asertiva, tono y ritmo de la voz, estrategias verbales de como
cautivar al puablico y se realizaran ejercicios para practicar y mejorar las
capacidades comunicativas de los participantes.

Taller 2: Expresion Corporal, dictado por Cesar Silva, quien es artista plastico
y ha realizado varios performances a lo largo de su vida. Este taller se enfoca
en aprender a utilizar la comunicacion no verbal al momento de grabarse,
actuar o hablar en publico. Habran ejercicios para aprender a dominar y
desarrollar capacidades fisicas aplicadas a momentos oratorios y
pedagogicos.

Taller 3: Pedagogia artistica, dictado por Nicolas Varela, quien ha enfocado
su practica hacia las intervenciones publicas comunitarias y la pedagogia
horizontal. En este taller los participantes obtendran herramientas didacticas
en el campo de la pedagogia relacional para fortalecer el proceso del
proyecto. Haran ejercicios de como planear una sesion de taller minuto a
minuto, como desarrollarla y como hacer un tutorial, entre otros.

Taller 4. Capacitacion tecnica, dictado por Carolina Franco donde se ensefia
como utilizar la luz, fondos, sonidos, asi como la apropiada orientacion y
ubicacion del dispositivo. Se abordaran especificaciones técnicas durante 30
minutos en 2 sesiones y se tendra un espacio de 10 minutos al final de cada
una para responder dudas de los participantes.



De acuerdo con el conocimiento impartido, esperamos que los
participantes cumplan los siguientes criterios para poder considerar su
contenido.

Coherencia en hilo narrativo. Preparacion de guion.

Criterios
10 finalistas . Calidad del video

Calidad del sonido

Organizacion del contenido

Contenido contundente. (Que transmita, que inspire)




ACOMPANAMIENTO 10 FINALISTAS

Capacitacion virtual personalizada de minimo 10 horas semanales, a
los 10 artistas seleccionados, que contemple una profundizacion en:
potenciar las fortalezas e identificar las debilidades, (tema de
grabacion), acompanamiento en la elaboracion de la escaleta,
escritura de guiodn, posicion corporal ante las camaras e iluminacion
de espacios especificos.

Acompanamiento virtual a los 10 artistas durante el proceso de
elaboracion del contenido audiovisual que cada uno debera realizar.

Produccion y postproduccion de contenido audiovisual de las 10
piezas de 4 minutos de duracion, realizadas por los 10 artistas
seleccionados que incluye: colorizacion, mezcla de musica,
subtitulacion y edicion de 10 piezas.

Esta postproduccion se llevara a cabo a través de la plataforma ENTURADOS el primer colectivo
sostenible de creadores digitales en el pais, ubicado en el Pacifico, especificamente en Buenaventura,

en el que trabajan 60 jévenes de la zona en la creacion de contenido audiovisual.




CIRCULACION DE CONTENIDOS

¢ Los 10 contenidos finalizados seran divulgados en las diferentes
redes sociales y plataformas digitales de la entidad como estrategia
de visibilizacion de los talentos y alcances desarrollados en las
diferentes fases de la estrategia.
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DIVULGACION Y PAUTA
(TRANSVERSAL)

¢ Desarrollo de una estrategia de divulgacion de contenidos para las
diferentes redes sociales de la entidad, de manera articulada con el
equipo de comunicaciones Fuga, para todas las fases de la estrategia

¢ Se invertira en pauta en redes sociales durante 2 meses, con la meta
de alcanzar 920.000 personas y 200,000 vistas.

¢ La estrategia de divulgacion serad encabezada por el equipo de
comunicaciones de la Fuga quien dara linea en cuanto a la imagen de
la actividad y el desarrollo de las diferentes piezas que acompanan la
metodologia.
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PLAN DE TRABAJO

DESCRIPCION ACTIVIDAD FECHAS RESPONSABLE
Fasel Pre produccion y pre Encuesta actores locales. 1 al 16 agosto Fuga - Atempo
seleccion Encuentro de socializacion No. 1 12 de agosto Fuga - Atempo
Desarrollo diagnostico 16 al 26 de agosto Atempo
Preseleccion de 25 actores 16 al 20 de agosto Fuga - Atempo
Publicacion 25 preseleccionados 21 de agosto Atempo - Fuga
Entrega diagnostico del sector 26 de agosto Atempo
Fase2 | Talleres con los 25 Taller virtual comunicacion verbal 25 de agosto Atempo
preseleccionados Taller virtual comunicacién no verbal 26 de agosto Atempo
Taller virtual pautas tallerismo basico 27 de agosto Atempo
Envid de video insumo para casting 21 de agosto DK - Fuga
Taller virtual con aspectos técnicos 28 y 31 de agosto DK
Recepcion videos casting 1 al 7 de sepit. Fuga - DK
Seleccion 10 finalistas 7 al 11 de septiembre | Fuga - DK
Publicacién 10 finalistas 11 septiembre Fuga - DK
Fase 3 Acompafiamiento 10 Acompafiamiento creacion contenido 14 al 18 de septiembre DK
finalistas Produccion y postproduccion contenido | 21 sept al 2 de octubre | DK
Publicacién final videos 10 finalistas 9 de octubre DK
Eje Divulgacion y pauta Creacion de linea gréfica Mayo Fuga
(transversal) Creacion de estrategia de comunicaciéon  Mayo Fuga

Divulgaciéon de procesos y contenidos

31 Julio al 5 de octubre

Fuga — Atempo - DK
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